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Savollar

NIMA UCHUN MOBILE MARKETING?

MOBIL MARKETING USULLARI

MOBIL MARKETINGNI AMALGA OSHIRISH

Eng asosiy masala bizda mijozlar bazasi mavjud!

TEXNOLOGIYANI O'ZGARISHI VA MOSLASHUV



NIMA UCHUN MOBILE 

MARKETING? Aloqalar  yo'lda, jonli dunyoda 

va real vaqtda amalga oshiriladi

Global auditoriya taqdim etadi

Brend bolishga yordam beradi



АSOSIY 
VАZIFАMIZ!!!

ʼ ʼ

ʼ



Mobile marketing

Uyali aloqa vositalaridan 
foydalanadigan xolda isteʼmolchilarga 
tovarlar yoki xizmatlarni yetkazib berish 
va ular boʼyicha axborotlar berishga 
qaratilgan marketing faoliyati 
majmuidir



Mobile marketing

- bu har qanday mobil qurilma 
va/yoki (uyali) tarmoqdan 
foydalangan holda tashkilotlarga 
maqsadli auditoriya bilan interfaol 
munosabatda bo'lish imkonini 
beruvchi marketing tadbirlari 
majmuasidir.
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NIMA UCHUN 
MOBIL MARKETING?

Xabarlarning 
isteʼmolchiga 
moslashtirilganligi;

Isteʼmolchi uchun 
obunalarni bekor qilish 
qulayligi;

Xabarlar qisqa

mazmunli

Doimiy onlayn va qabul 
qilish mumkunligi



Nima uchun mobil marketing muhim?
Foydalanuvchilar o'z vaqtlarining 89 foizini 
mobil ilovalarga sarflaydi 

50 foizi  sotib olishni kutishadi.

Kichik o'lchamlari tufayli mobil qurilmalar 
tarkibining umumiy ko'rinishi va miqdori 
soddalashtirilgan.

Internet -tranzaktsiyalarning 40 foizi 
mobil qurilmalarda amalga oshiriladi.

Mobil telefonda sotish va sotib 
olish vaqtni 20 foizga 
tezlashtiradi.

Smartfonlardan foydalanadigan 
xaridorlarning 2/3 qismi kontentli 
ilovalari yoki mobil veb -saytlari bo'lgan 
korxonalardan xarid qilishlari mumkin.



Barcha kommunikatsiya 

kanallarida mobil marketing



TEXNOLOGIYANI 

O'ZGARISHI VA MOSLASHUV
maqsadli auditoriyamiz va ularga qanday 

erishishimiz mumkinligini tushunish uchun 

texnologiyaning qabul qilinishini tushunishimiz kerak

Qirq yillik tub o'zgarishlar

Smartfonni qabul qilish

Global o'zgarishlar



Qirq yillik tub o'zgarishlar
Motorola kompaniyasining katta muhandisi Martin 

Kuper 1973 yil 3 aprelda birinchi mobil telefon 
qo'ng'irog'ini amalga oshirdi.

DynaTAC 8000x  aloqa modeli uchun u o'zining 10 
yil umrini bagishladi

birinchi tijorat 
mobil telefoni



Zamonaviy smartfon



SMARTFONNI QABUL QILISH

2016 yilda smartfon foydalanuvchilari 

yer yuzidagi axolining 49,4 foizigf toʼgʼri 

kelgan boʼlsa, xozirda 80 foizga yetgan.  

Bu dunyo bo‘ylab smartfonlarga obuna 

bo‘lganlar soni taxminan 6,4 milliardga 

va dunyo aholisining 7,8 milliardga 

yaqiniga asoslanadi.



GLOBAL O'ZGARISHLAR

Qo'shma Shtatlar 2021 yil holatiga ko'ra, dunyodagi eng yuqori smartfon

kirish ko'rsatkichlaridan biriga ega bo'lib, aholining 82,2 foizi

smartfondan foydalanadi.

Smartfon foydalanuvchilari soni ortib bormoqda.

Birinchi smartfonlar bozorga chiqqanidan beri global smartfon

foydalanuvchilari soni doimiy ravishda o'sib bormoqda va 2019 yilda

birinchi marta uch milliarddan oshib ketdi. Ushbu o'sish tendentsiyasi

kelgusi bir necha yil ichida davom etib, bir necha yuz million smartfon

foydalanuvchilarini qo'shishi kutilmoqda. har yili global foydalanuvchi

bazasiga. Yangi smartfonlar sotuvi har yili 1,5 milliard donani tashkil

qilganligi sababli, foydalanuvchilar sonining o'sishi ishlatilgan va

yangilangan telefonlar bozorining o'sishi bilan ta'minlanmoqda. Ba'zi

hisob-kitoblarga ko'ra, ishlatilgan telefonlar uchun jahon bozori 39-52

milliard AQSh dollarini tashkil qiladi. dollarni Smartfon foydalanuvchilari

soni ortib bormoqda.

Birinchi smartfonlar bozorga chiqqanidan beri global smartfon

foydalanuvchilari soni doimiy ravishda o'sib bormoqda va 2019 yilda

birinchi marta uch milliarddan oshib ketdi. Ushbu o'sish tendentsiyasi

kelgusi bir necha yil ichida davom etib, bir necha yuz million smartfon

foydalanuvchilarini qo'shishi kutilmoqda. har yili global foydalanuvchi

bazasiga. Yangi smartfonlar sotuvi har yili 1,5 milliard donani tashkil

qilganligi sababli, foydalanuvchilar sonining o'sishi ishlatilgan va

yangilangan telefonlar bozorining o'sishi bilan ta'minlanmoqda. Ba'zi

hisob-kitoblarga ko'ra, ishlatilgan telefonlar uchun jahon bozori 2020-

yil39-52 milliard AQSh dollarini tashkil qiladi. dollarni 2020-yillarning

boshidan o'rtalariga qadar.arning boshidan o'rtalariga qadar.
Manba: www.statista.com/statistics/539395/smartphone-

penetration-worldwide-by-country/#professional
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Nima uchun mobil marketing muhim?
Foydalanuvchilar o'z vaqtlarining 89 foizini 
mobil ilovalarga sarflaydi 

50 foizi o'z  sotib olishni kutishadi.

Kichik o'lchamlari tufayli mobil qurilmalar 
tarkibining umumiy ko'rinishi va miqdori 
soddalashtirilgan.

Internet -tranzaktsiyalarning 40 foizi 
mobil qurilmalarda amalga oshiriladi.

Mobil telefon sotib olish vaqtini 20 
foizga tezlashtiradi.

Smartfonlardan foydalanadigan 
xaridorlarning 2/3 qismi kontentli 
ilovalari yoki mobil veb -saytlari bo'lgan 
korxonalardan xarid qilishlari mumkin.



Mobil 
marketingning  
usullari



Растопим лёд
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Добавьте сюда 
свою идею

Добавьте сюда 
свою идею

Добавьте сюда 
свою идею

Какие эмодзи вы чаще всего используете?

Какой у вас утренний распорядок?

До начала обсуждения давайте 

немного разогреемся, отвечая 

на простой вопрос:

Что у вас сегодня на завтрак?

Вы когда-нибудь помогали 

незнакомым людям?

Что самое сложное вы делали в 

жизни?

Какой ваш любимый десерт?



Mobil saytlar va dizaynMobil 
marketing 
turlari

O'yin ichidagi reklamalar

Tez javob beradigan shtrix-kod

Mobil banner reklamalari

Bluetooth marketingi

Ovozli marketing

SMS

Mobile ilova (app) marketing

Mobile va e-mail

Mobile va Ijtimoiy tarmoqlar 

Mobile 
reklamalar

Virtual haqiqat



Mobil saytlar va 
dizayn

Mobil sayt imkoniyatlari

Mobil dizayn tamoyillari: 
mobil saytlar va ish stoli 
saytlari

Mobil  saytlar uchun 
texnologiyalar

Mobil saytlar dizayni nimani 
anglatadi

Mobil saytlarga 
foydalanuvchiga 
yo'naltirilgan yondashuv



Kontentni boshqarish tizimi (CMS)
Mobil optimallashtirilgan saytning asosiy nuqtasi iste'molchilarning ehtiyojlari va sharoitlariga eng mos 

keladigan tajribani taklif qilishdir.

Ish stoli sayt va statik 

mobil sayt

Mobil saytingiz uchun 

alohida tarkibni 

boshqarish tizimi

Saytingizning bir 

nechta versiyalari 

uchun yagona 

kontentni boshqarish 

tizimi



Mobil dizayn 

tamoyillari: mobil 

saytlar va ish stoli 

saytlari
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Tarkibning ustuvorligi

Gorizontal va vertikal tartib

Havolalar va tugmalar

Ekran o'lchami va grafikasi

Kamaytirilgan ierarxiya

6 Telefon integratsiyasi



Mobil saytlar uchun texnologiyalar

HTML CSS JavaScript

Mobil sayt rejalaringizni boshqarish, muhokama qilish va ishlab chiqishda sizga yordam beradigan eng muhim 
texnologiyalar

Responsive design Adaptive design
Progressive 

enhancement

Ushbu havolada batafsil tanishing:  http://www.targetinternet.com/mobilemarketing



Mobil saytlar 
dizayni nimani 

anglatadi
WordPress - eng yahshi dizayn va moslasuvchanlik 

imkoniyati
https://codex.wordpress.org/Installing_WordPress



Mobil saytlarga 
foydalanuvchiga 
yo'naltirilgan yondashuv

Foydalanuvchilarning talablari qanday 
va mobil sayt yordamida bu 
talablarga erishishda ularga qanday 
yordam bera olamiz?

Hozirgi vaziyat 

va biznes 

maqsadlari

Foydalanuvchi 

talablari.

Shaxslar.



Mobile va e-mail
Elektron pochta xabarlarining aksariyati 

endi mobil qurilmada ochiladi



Mobil elektron pochta boshqaruvining 

(MEM) asosiy xususiyatlari

Qurilmalarda 

masofadan turib 

elektron pochtani 

oldindan sozlash.

1

Faqat tasdiqlangan 

ilovalar va qurilmalar 

elektron pochtaga kira 

olishiga ishonch hosil 

qiling.

2

Elektron pochta 

qo'shimchalariga 

ruxsatsiz kirishning 

oldini olish.

3

Elektron pochtaga 

kirish uchun 

ishlatiladigan elektron 

pochta mijozini 

oldindan o'rnatish.

4



Mobile E-mail service 
provider

Turli elektron pochta mijozlari 
elektron pochtaga kirish uchun 

ilovalardan foydalanadi 



MOBIL ILOVA 
DASTURLAR

O'z rekmangizni 
joylashingiz mumkun

Mobil ilovalar korxonalarga reklamalarni o'ziga xos mobil ilovalar 

dizayniga kiritishga imkon beradi. Facebook - bu ilovadagi 

reklamalarning ajoyib namunasi



Nike Training Club



Mobil va ijtimoiy 
tarmoqlar

Ijtimoiy tarmoqdagi barcha vaqtning 80 foizdan ortig'i 
mobil qurilmaga sarflanadi

(Sterling, 2016)



Mobil qurilmamda 
Facebook ijtimoiy 
tarmoq ilovasi bor

Facebook ijtimoiy 
tarmoq ilovasiga o'z 
shahsiy akkauntim 

orqali kiraman

ilovada ozimga 
yoqqan brendlar 

kanaliga a'zo 
bolganman

profilimga ozimning 
mahsulotlarimni han 

joylab boraman



Mobil reklamalar Internet reklama byurosi (IAB) onlayn va mobil reklama 
uchun savdo uyushmasidir. Bu reklama beruvchilar, 

agentliklar va ommaviy axborot vositalari egalari 
uchun o'sish va eng yaxshi amaliyotni rag'batlantiradi. 

Unda dunyo boʻylab mintaqalar uchun eng yaxshi 
tajriba almashish uchun saytlar mavjud va reklama 

oʻlchamlari va turlari boʻyicha standartlarni belgilaydi. 
Bunga turli xil mobil reklama turlari va ularning ekran 

o'lchami, fayl o'lchami va boshqalarga nisbatan 
qanchalik katta bo'lishi kerakligi kiradi.



O'yin ichidagi 
reklamalar

Bu yondashuv ma'lum o'yinlar 
ochilganda yoki davom etayotgan 

paytda paydo bo'ladigan mobil 
qurilmalardagi barcha reklamalarni 
bildiradi. Bu reklamalar ekranlarni 

yuklash paytida ko'rsatiladigan to'liq 
tasvirli reklama, banner qalqib chiquvchi 

oynalar yoki video reklamalar 
ko'rinishida ko'rinishi mumkin.



O'yin ichidagi 
reklamalar



Mobil banner reklamalari



Bluetooth marketing

Ushbu yondashuv 
yordamida 

iste'molchilar o'z 
qurilmalarida Bluetooth 

orqali joylashuvga 
bog'liq reklamalarni 

yoqishadi
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Smart spiker 

digital sotuvlar 

Nima uchun ovozli 
marketing?

Bu korxonalar o'z mahsulotlari yoki xizmatlarini 
ilgari surish uchun kompyuterda ishlab 
chiqarilgan va avtomatlashtirilgan 
qo'ng'iroqlardan foydalanganlarida. 
Qo'ng'iroqni to'xtatish yoki telefon qo'ng'irog'ini 
tinglash mijozning ixtiyorida

Ovozli marketing



QR code marketing
Bu shtrix -kodlar telefon kamerasi yordamida skanerdan o'tkaziladi, so'ngra mijozlar bog'langan 

saytga yo'naltiriladi, u erdan ular ma'lum bir brend haqida ko'proq ma'lumotni ko'rishadi.



Mobil marketingning bu usuli hozircha eng keng
tarqalgan. Marketologlar xaridorlarga o'z mobil
qurilmalari orqali takliflar va boshqa tegishli
ma'lumotlarni etkazish uchun ushbu vositadan
foydalanadilar. Ko'plab kompaniyalar mobil
marketingni samarali qo'llash uchun
professional xususiyatlarni taklif qilish orqali
buni amalga oshiradi

SMS marketing



Samarali SMS -marketing qoidalari
SMS -XABAR MUVAFFAQIYATLI BO'LISHI UCHUN UNI  TO'G'RI VA 

EHTIYOTKORLIK BILAN TUZISH KERAK

BIRINCHI 

QOIDA

tushunarli qilib taqdim 

etish. 140 belgidan 

oshmaydigan xabar

IKKINCHI 

QOIDA

SMS lar aniq ahborot 

beruvchan bo'lishi 

lozim

UCHINCHI 

QOIDA,

xabarlarni tayyorlashda 

professional 

kopirayterlar bilan 

hamkorlik

TO'RTINCHI 

QOIDA

SMS-xabar yuboris 

ritmliligiga e'tibor 

qarating

BESHINCHI 

QOIDA

Qayta aloqa uchun imkon 

qoldiring



Virtual haqiqat Google Cardboard - oddiy virtual haqiqatni , 
qiziqarli va hamyonbop tarzda taqdim etadi

Google Cardboard — Google tomonidan ishlab chiqilgan virtual 
reallik (VR) platformasi. Smartfon oʻrnatilgan buklanadigan karton 

koʻrish qurilmasi uchun nomi berilgan platforma VR ilovalariga 
qiziqish va rivojlanishni ragʻbatlantirish uchun arzon tizim sifatida 
moʻljallangan edi.[1][2] Foydalanuvchilar Google tomonidan chop 

etilgan spetsifikatsiyalar yordamida oddiy, arzon komponentlardan 
o‘z tomoshabinlarini yaratishi yoki oldindan ishlab chiqarilganini 

sotib olishi mumkin. Platformadan foydalanish uchun 
foydalanuvchilar o'z telefonlarida Cardboard-ga mos mobil 

ilovalarni ishga tushiradilar, uni tomoshabinning orqa tomoniga 
joylashtiradilar va linzalar orqali kontentni ko'rishadi.



MOBIL 
MARKETINGNI 
AMALGA 
OSHIRISH



BOSQICHLAR

Maqsadli 
mijozlaringizni 
o'rganing

01

Maqsadlarni 
belgilang03

Ijtimoiy tarmoqlarda 
imkoniyatlardan 
foydalanish

02

Mobil marketing 
kampaniyalar 
yarating

04

Pazitsiyalaymiz05
Mobil qurilmalarning 
o'ziga xos 
xususiyatlarini ko'rib 
chiqing

06



MOBIL MARKETING 
STRATEGIYALARI QUYIDAGI 

KANALLARDAN FOYDALANADI

SMS

Bluetooth

Push 

xabarnomalari

Email
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