THE COURSE: MANAGERIAL ECONOMICS
[bookmark: _GoBack]

ФАН: БОШҚАРУВ ИҚТИСОДИЁТИ





8-МАВЗУ:  НАРХ ВА ИШЛАБ ЧИҚАРИШ ҲАЖМИ ТЎҒРИСИДА ҚАРОР ҚАБУЛ ҚИЛИШ: МУКАММАЛ РАҚОБАТ ВА МОНОПОЛИЯ, МОНОПОЛ РАҚОБАТ ВА ОЛИГОПОЛИЯ
Deciding on prices and production volumes: perfect competition and monopoly; monopoly competition and oligopoly
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	Бозорнинг 4 асосий тузилмаси
Мукаммал рақобат (бозор устидан ҳукумронлик мавжуд эмас):
1. Кўп сонли нисбатан кичик харидорлар ва сотувчилар
2. Стандартлашган товарлар
3. Бозорга кириш ва ундан чиқишнинг қулайлиги
4. Нархсиз рақобат имконсиз

	Монополия (мутлоқ бозор ҳукумронлиги ва унинг давлат томонидан тартибга солиниши):
1. Битта компания бутун бир тармоқни намоён этади
2. Ўринбосарларига эга бўлмаганг уникал товар
3. Бозорга кириш ва ундан чиқиш жуда ҳам қийин ёки қонунчилик билан тақиқланган
4. Нархсиз рақобатга хожат йўқ.

	Монопол рақобат (бозор ҳукумронлиги товарларнинг ихтисослашувига асосланган):
1. Бир-биридан мустақил фаолият юритувчи кўп сонли нисбатан кичик компаниялар
2. Ихтисослашган товар
3. Бозорга кириш ва ундан чиқишнинг нисбатан қулайлиги
4. Нархсиз рақобат жуда муҳим

Олигополия (бозор ҳукумронлиги товарнинг ихтисослашувига ва/ёки компаниянинг бозордаги етакчилигига асосланган):
1. Бир-бирига боғлиқ бўлган кўп сонли нисбатан йирик компаниялар
2. Ихтисослашган ёки стандартлашган товар
3. Бозорга кириш ва ундан чиқиш қийин
4. Нархсиз рақобат ихтисослашган товарларни сотувчи компаниялар учун жуда муҳим

Мукаммал рақобат:
· Бир ёки стандарт товарнинг кўп сонли кичик сотувчилари мавжуд
· Кўп сонли кичик харидорлар
· Бозорга эркин кириш ва чиқиш
· Иқтисодий ресурсларнинг юқори ҳаракатчанлиги
· Мукаммал ахборот
· Компания бозор нархларини қабул қилади ва етказиб бериладиган товар миқдорини тартибга солади.

	Мукаммал рақобат шароитида нарх ва ишлаб чиқариш ҳажми бўйича қарор қабул қилиш:
· Агар маржинал харажатларнинг ишлаб чиқариш ҳажми ортишига монанд тарзда ўсишини (маҳсулдорликнинг пасайиб бориши қонунига мувофиқ) назарда тутсак, унда охир-оқибатда товарнинг қўшимча бир бирлигини ишлаб чиқариш харажатлари уни сотиш харажатларидан ошиб кетишига барча асослар етарли. Бу ҳолат юз берганда, фойдани максималлаштиришни мақсад қилган компания учун товар ишлаб чиқаришдан маъно қолмайди, чунки товарнинг ҳар бир қўшимча бирлигини ишлаб чиқариш харажатлари товарнинг шу бирлигини сотиш нархидан юқори бўлади.
MR = МС қоидаси
Фойдани максималлаштиришга (ёки зарарни минималлаштиришга) интилувчи компания ишлаб чиқаришнинг шундай ҳажмини ушлаб туриши керакки, унда сўнгги ишлаб чиқарилган товар бирлигидан олинган даромад шу бирликни қўшимча ишлаб чиқаришга кетган харажатларга тенг бўлиши керак. Бошқача айтганда, MR = МС.
Агар компания ўз нархини мустақил белгилай олмаса (яъни у нархни қабул қилувчи бўлса), MR=МС қоидасини Р=МС қоидасига ўзгартириш керак. 
Бунинг боиси шундаки, агар компания нархни қабул қилувчи бўлса, унинг маржинал даромади моҳиятан мавжуд бозор нархини намоён этади.
Ишлаб чиқаришни тўхтатиш нуқтаси (Shutdown point)
· Бу нуқтада бозор нархи шундай даражада бўладики, MR=MC қоидасига амал қилувчи компания ишлаб чиқаришнинг доимий харажатларига тенг бўлган суммани йўқотади.
· Бу нархда, бошқача ифодалаганда, зарарни қоплашга 0 ҳисса қўшилади. 
Р= МС  қоидасига амал қилувчи компаниялар нархнинг ўртача ўзгарувчан харажатлардан юқори бўлиши ва маржинал харажатларга тенг бўлишини (яъни AVC < Р = МС) эътибор билан кузатишлари керак. Агар компания юқоридаги шарт бажариладиган ишлаб чиқариш ҳажмига эриша олмаса, у ҳолда фаолиятини тўхтатишига тўғри келади.

Тўртта бозор тузилмасидаги рақобат ҳолати
	 
	Мукаммал рақобат
	Монополия
	Монопол рақобат
	Олигополия

	Бозор ҳукумронлиги
	-
	+ (Ҳукумат томонидан тартибга солинади)
	+
	+

	Рақобатлашувчи компанияларнинг ўзаро боғлиқлиги
	-
	-
	-
	+

	Нархсиз рақобат
	-
	Истагига кўра
	+
	+

	. Бозорга кириш ва ундан чиқишнинг қулайлиги
	+
	-
	+ 
(нисбатан осон)
	- 
(нисбатан қийин)



Олигополия: Ушбу бозор тузилмасида тармоқда нисбатан кам сонли йирик компаниялар фаолият юритиб, ҳар бир компаниянинг ишлаб чиқарадиган маҳсулоти ҳажми умумий бозорга нисбатан сезиларли даражада юқори бўлади.
Олигополиянинг асосий моделлари:
· Суизи олигополияси (Sweezy Oligopoly)
·  Курно олигополияси (Cournot Oligopoly) 
· Стакелберг олигополияси (Stackelberg Oligopoly)
· Бертран олигополияси (Bertrand Oligopoly)

Суизи олигополияси: Бу шундай тармоқки, унда:
1) Бозорда кўп сонли истеъмолчиларга хизмат қилувчи кам сонли бир-нечта компания мавжуд бўлади;
2) Компаниялар турли хил (дифференциялашган) маҳсулотларни ишлаб чиқаради;
3) Ҳар бир компания, агар улар нархни оширса, рақобатчилар реакция қилмайди, бироқ нархни туширса, улар ҳам нархни туширади, деб ҳисоблайди;
4) Бошқа иштирокчиларнинг бозорга кириши учун тўсиқлар мавжуд.
Курно олигополияси: 
Бу шундай тармоқки, унда:
1) Бозорда кўп сонли истеъмолчиларга хизмат қилувчи кам сонли бир-нечта компания мавжуд бўлади;
2) Компаниялар бир турдаги ёки турли хил (дифференциялашган) маҳсулотларни ишлаб чиқаради;
3) Ҳар бир компания, агар у ишлаб чиқариш ҳажмини ўзгартирса, рақобатчилар ишлаб чиқариш ҳажмини ўзгартирмайди, деб ҳисоблайди;
4) Бошқа иштирокчиларнинг бозорга кириши учун тўсиқлар мавжуд.
Формула: Курно олигополияси учун MR

Агар Курно олигополияси учун бир турдаги маҳсулотга тескари талаб қуйидаги ифода билан берилса-
[image: ]

бунда a ва b – мусбат константалар, 
-у ҳолда 1 ва 2-компаниялар учун маржинал даромадни қуйидаги кўринишда бўлади
[image: ]
Формула: Курно олигополияси учун реакция қилиш функцияси

Чизиқли тескари талаб функцияси
[image: ]
ва харажатлар функциялари учун
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	Реакция қилиш функцияси қуйидаги ифодалар билан берилади:
[image: ]
	Бир хил фойдалар эгри чизиғи (изопрофа): Ушбу функцияга кўра бозордаги мавжуд компаниялар ишлаб чиқариш ҳажмларининг барча комбинациясида ҳам кўриб чиқилаётган компания айнан бир хил миқдордаги фойдага эга бўлади.
	Стакелберг олигополияси: Бу шундай тармоқки, унда:
1) Бозорда кўп сонли истеъмолчиларга хизмат қилувчи кам сонли бир-нечта компания мавжуд бўлади;
2) Компаниялар бир турдаги ёки турли хил (дифференциялашган) маҳсулотларни ишлаб чиқаради;
3) Компаниялардан бири (етакчи (leader)) қолганлар маҳсулот ҳажми борасида қарор қилгунга қадар ўзи ишлаб чиқарадиган маҳсулот ҳажмини (биринчи бўлиб )белгилайди;
4) Бозорнинг бошқа иштирокчилари («эргашувчилар»(follower)) етакчининг ишлаб чиқариш ҳажмини қабул қилади ва фойдани максималлаштирадиган ўзлари ишлаб чиқарадиган ҳажм бўйича бир тўхтамга келади;
5) Бошқа иштирокчиларнинг бозорга кириши учун тўсиқлар мавжуд.
Формула: Стакелберг олигополиясида маҳсулотнинг мувозанатли ҳажмлари
Чизиқли тескари талаб функцияси
[image: ]
ва харажатлар функциялари берилганда
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«эргашувчи» Курнонинг реакция қилиш функциясига мос ҳажмни танлайди, яъни 
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Бунда «етакчи»нинг ишлаб чиқариш ҳажми қуйидагига тенг бўлади
[image: ]

Бертран олигополияси: Бу шундай тармоқки, унда:
1) Бозорда кўп сонли истеъмолчиларга хизмат қилувчи кам сонли бир-нечта компания мавжуд бўлади;
2) Компаниялар доимий маржинал харажатларда бир турдаги маҳсулотларни ишлаб чиқаради;
3) Компаниялар нарх бўйича бир-бирлари билан рақобатлашади ва рақобатчиларнинг нархларидаги ўзгаришга оптимал реакция қилади;
4) Истеъмолчилар бозор борасидаги барча зарур ахборотларга эга; уларда операцион харажатлар мавжуд эмас;
5) Бошқа иштирокчиларнинг бозорга кириши учун тўсиқлар мавжуд.

	Бертран олигополияси бир турдаги маҳсулотлар билан шундай вазиятга олиб келадики, унда компаниялар маржинал харажатларга тенг бўлган нархни ўрнатишларига тўғри келади.
	P1=P2=MC
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