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Jtimoly tarmog

Jtimoly tarmog

SAVOLLAR

ar marketingi haqgio
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[timoiy tarmoglar marketing strategiyasi
jtimoiy tarmoglarda reklama
[timoiy tarmoglar samaradorligi

[timoiy tarmoglarni boshgarish vositalari




jtimoly tarmoglar
marketingi hagida
tushuncha?

bir yoki boshga ijtimoily atribut bilan birlashtirilgan
foydalanuvchilar guruhlari tomonidan mulogot qgilish va axborot
almashish uchun vyaratilgan interaktiv veb-saytlar (onlayn
xizmatlar) (sevimli mashg'ulot, kasb-hunar, yashash joyi, bo'sh
vaqt yokiish)hisoblanadi

Manba: CounanbHble CeTU [DNeKTPOHHbIN pecypc]/
[aTa obpalyeHnsa: 31.10.2016. — Pexxum goctyna:
http://internet-reklama.by/c/TepMUHbI/BCE-TEPMUHbI/
coumanbHble-ceTun


http://internet-reklama.by/c/%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BC%D0%B8%D0%BD%D1%8B/%D0%B2%D1%81%D0%B5-%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BC%D0%B8%D0%BD%D1%8B/%D1%81%D0%BE%D1%86%D0%B8%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D1%8B%D0%B5-%D1%81%D0%B5%D1%82%D0%B8

HAMKORLIK BLOGLAR VA

LOYIHALARI MIKROBLOGLAR TARKIB JAMOALARI
Bunga onlayn jurnallar, kontent gisga yoki uzoq blog YouTube, Vine va boshqgalar
vikilar, savol va javob magolalari shaklida kabi veb-saytlar
platformalari tagsimlanadi (Bu Twitter va
Tumblr)

IJTIMOIY TARMOQLAR TURLARI

JTIMOIY TARMOQ VIRTUAL O'YIN VIRTUAL IJTIMOIY
VEB-SAYTLARI OLAMLARI OLAMLAR

Facebook va Google+ kabi veb-saytlardan biri World of O'yinga o'xshash dizayn

veb-saytlar ushbu toifada Warcraft foydalanuvchilarga virtual

identifikatsiya yaratish



IJTIMOIY

TARMOQ
VEB-
SAYTLARI

FACEBOOK TWITTER TIKTOK

0@ @ o

LINKEDIN PINTEREST INSTAGRAM YOUTUBE


https://www.tiktok.com/en/

L\, THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

022 RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS)

GLOBAL OVERVIEW
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CHAMGES AMD METHODOLOGY CHAMGES: DATA MAY MOT BE DIRECTLY COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS snclul



56,677

2021-yilda ijtimoiy tarmoqlarning global reklama
bozori 181,2 milliard AQSh dollariga baholandi.
Desktop taxminan 35 milliardni, mobil esa
taxminan 146 milliardni tashkil giladi. 2026 yilga
kelib, bozorning umumiy giymati 358 milliard
AQSh dollariga ko'tarilishi kutilmoqda.

Manba: https://www.statista.com/statistics/873631/social-media-advertising-cpm/

2, IR



FACEBOOK STATISTIKASI

OUR COMMITMENT

s T

foydalanuvchi 2022 yil 2021
lari soni yilga nisbatan
2,936 milliard 24 millionga
(+0,8 toizga)

oshdi

ad

Yer yuzidagi
barcha
odamlarning
taxminan 57,0
foizi
Facebookdan
toydalanadi

=

1,960 milliard global
har kuni reklama
foydalanadi auditoriyasi
hajmi: 2,141
milliard

https://datareportal.com/essential-facebook-stats




Odamlar Facebook-dan shaxsiy profillarini yaratish uchun foydalanadilar,
so'ngra do'stlari va tanishlari bilan Facebook do'stlari deb ataladigan
go'shib bog'lanishadi. Foydalanuvchilar o'zlari haqidagi ma'lumotlarni
baham ko'rishlari, fotosuratlar va videolarni go'shishlari mumkin

FACEBOOK SAHIFASINI YARATISH
https://www.facebook.com/pages/create/

@ FACEBOOK GURUHINI YARATISH
W https://www.tacebook.com/groups/create/



https://www.facebook.com/pages/create/
https://www.facebook.com/pages/create/

Linkedln-da o'zaro ta'sir holat yangilanishlari va guruhlar ichida muloqot
orgali amalga oshiriladi. Linkedln orqali potentsial mijozlarga erishish
ehtimoli bo'Imasa-da, potentsial mijozlaringiz boshga kompaniyalar bo'lsa
vabarcha korxonalar bo'lsa, ushbu ijtimoiy tarmoq sizga gimmatli

kontaktlarni olishga yordam beradi

Email address Password Forgot your password?

Linked [f3]. i

Be great at what you do.

Get started - it’s free.

Registration takes less than 2 minutes.

First name Last name

Email address

Password (6 or more characters)

By clicking Join Mow, you agree to Linkedin's User Agreement
Privacy Policy and Cookie Policy

Join now




O'zbekistonda ijtimoly tarmoq
foydalanuvchilar soni

§ Facebook
D YouTube 10 min
Instagram

'ﬂ Telegram |
d‘ TikTok




SMM yordami bilan hal qilish
mumkin bo'lgan vazifalar

brend yaratish va uni brendni mashhur qilish, unga PR kompaniya saytiga tashrif
yurgizish/tanitish bo'lgan qgizigishni oshirish buyuruvchilar sonini oshirish

mijozlar, foydalanuvchilarda
Xizmat, tovar va mahsulot
yuzasidan paydo bo'lgan savollar
tezkor javob berish, xizmat
ko'rsatish



Ijtimoiy
tarmogqlar va
macsadili

auditoriya

Maqgsadli auditoriya siz
erishmoqchi bo'lgan potentsial
iste'molchilar guruhi

Maqgsadli auditoriyani aniglash ijtimoiy media
marketingini aniq belgilashda muhim vazifalardan biridir.
Maqgsadli auditoriya sizning mahsulotingiz yoki
taklifingizga qizigishi mumkin bo'lgan odamlar guruhini
anglatadi. Va bu guruh a'zolari umumiy xususiyatlarga
ega.

canva.com b il u]




MENING MAHSULOTIM
@ (XIZMATIM) NIMA?

KIM UCHUN?

KIM FOYDALIBULADI?

Asosi
savollar

MENDAN KIM SOTIB OLADI?

Ushbu savollarga javob berishda
BIZNESIMGA KIMLAR
javob sizning ijtimoiy media ¥ QIZIQADI?

imkon qadar aniqroq bo'ling, chunki

marketingingizning kelajakdagi
ILGARI MENING MIJOZLARIM

muvaffaqiyati uchun juda muhimdir
KIM EDI?




jtimoiy tarmoqlarda maqsadli auditoriyangizni
ganday topish mumkin

quyidagi savollarni berishdan boshlashingiz kerak

. . . . ‘ . . . . -
Xaridor shaxslarini aniglang Auditoriyangiz qayerda faol Ragobatchilaringizga garang
yoki yarating ekanligini bilib oling

222 2

Mijozlaringizni so'roq qiling Guruhlarini gidiring



ljtimoiy tarmogqlarda kontent

RASMLAR GRAFIKA VIDEOLAR URL
fotosuratlar ijtimoiy Bular sizgatirnoq, Video juda ko'p trafikni ljtimoiy tarmogqlarda
tarmoqlarda eng qiziqarli atamalar, statistika, yaratishda yordam havolalarni almashish trafikni
kontent turi jadvallar va boshgalarni beradigan kontent turi, yaratishning yaxshi usuli

baham ko'rishga yordam shuningdek, ishtirok hisoblanadi
beradi etishdir.
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marketing strategiyasi

jtimoiy tarmoglar marketing strategiyasi - bu
sizning brendingizni targ'ib gilish va potentsial
mijozlaringiz bilan bog'lanish uchun ijtimoiy
tarmoglar akkauntlaringiz uchun rejalashtirgan
oarcha marketing tadbirlarini o'z ichiga olgan

nujjat.




ljtimoiy tarmoqlarmarketing strategiyasini \
ishlab chiqgish bosqichlari

=

MAQSADLAR

amalga oshiradigan harakatlar to'plami bilan anig nimaga erishmogchi
ekanligingizni aniglash

REJALASHTIRISH

Rejalashtirish strategiyani o'tkazishda go'llaniladigan aktivlar va usullar
batatsil bayon etiladi

STRATEGIYALAR

Erishmoqgchi bo'lgan magsadlaringizga garab, siz ijtimoiy media
marketingida turli strategiyalarni go'llashingiz mumkin

MONITORING

strategiyaning bajarilishini kuzatish. Strategiya belgilagan rejaga muvotiq
o'tkazilayotganini ham kuzatib borishingiz kerak

TAHLIL

Bosh rejangiz bilan siz strategiyaning o‘tkazilishi muddatini, shuningdek

strategiya amalga oshirilishi uchun zarur bo'lgan aktivlarni aniglash //
7



Maqsadilar

53 %

Feesizning magsadlaringiz ijtimoly
media marketing strategiyangizniva

kampaniyalaringizga gancha vaqt va brend xabardorligini oshirish

kuch sarflashingiz kerakligini
aniglaydi.

47 %

llon VI Accafere jamoatchilik ishtirokini oshirish




Korxonalar erishishi mumkin bo‘lgan
magqsadlar
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Brend xabardorligini Etakchilar va savdolarni Brendingiz auditoriyasini
oshirish yarating oshiring
Hagiqiy va doimiy brend xabardorligini mijozlarni yangi mahsulotlar va Jamoaga yangi izdoshlarni jalb qilish,
yaratish uchun faqat reklama promolar hagida ogohlantiring. siz haqgingizda ilgari eshitmagan
xabarlarini nashr gilishdan saglaning. Mahsulot katalogingizni ijtimoiy odamlarga o'z brendingizni tanishtirish
Buning o'rniga, birinchi navbatda profillaringizga integratsiya qiling. yo'llarini topishni anglatadi
shaxsiyatingiz va qadriyatlaringizni Eksklyuziv takliflarni bajaring

ta'kidlaydigan tarkibga e'tibor garating



Rejalashtirish
Rejalashtirish bosqichlari

0 Boshlang'ich bosqichni(tayyorgarlikni) rejalashtirish

Rejalashtirish har ganday biznes
strategiyasining juda muhim jihati
hisoblanadi, chunki unda
strategiyani amalga oshirishda
gollaniladigan aktivlar va usullar

batafsil bayon etililadi

Mo’ljal guruhini aniglash
Mo’ljal guruhiga asosan yondashuvni tasniflash

Aktivlarni rejalashtirish

Potentsial muammolarni bashorat qgilish

Natijani rejalashtirish




jtimoiy media marketingi,
marketingning bir turi sifatida,
magsadlarga erishish uchun
ishlatilishi mumkin bo'lgan turli
Xil strateqgiyalar va texnikalarga
ega. Erishmoqgchi bollgan
maqgsadlaringizga garab, siz
ijtimoiy media marketingida turli
strateqgiyalarni go'llashingiz
mumKkin

https://link.springer.com/article
/10.1007/s11747-020-00733-
S/tables/1




Strategiyaga ta'sir qiladigan
omillar

aqgar sizda kiyim-kechak
do'konibolsa, rasmlarni
almashish ijtimoiy media
strategiyangizning muhim
elementi bo'ladi. Ushbu
turdagi biznes sizning
gaysi ijtimoiy
tarmoqglardan
foydalanmoqchi

Sizishlayotgan biznes turi Strategiyani amalga oshirish

ekanligingizga ham ta'sir uchun mavjud bo'lgan resurslar
giladi. Bunday holda,

Pinterest va Instagram
LinkedIn-ga garaganda
ancha samarali bo'ladi

Mijozlarga
yondashuvingiz



odamlarning soni

MONITORING

Strategiya siz belgilagan rejaga
muvofig o'tkazilayotganini ham
Kuzatib borishingiz kerak. Reja
puholda siz uchun bir xil korsatma
no'lgani uchun, sizyolda
golishingizga ishonch hosilgilishni
Xxohlaysiz . Reja har ganday
vaziyatga tayyor bolishingiz uchun
yondashuvni, shuningdek,
potentsial muammolarni ganday
hal gilish bo'yicha ko'rsatmalarni
0z ichiga oladi

yoqtirishlar soni

kuzatib borishlar soni

sharhlar soni

boshqgalar




Tahlil

Bu ijtimoiy media marketingining yakuniy bosgichi. Bosh rejangiz bilan siz
strategiyaning o'tkazilishi muddatini, shuningdek strategiya amalga oshirilishi
uchun zarur bo'lgan aktivlarni aniglagansiz.

Magsadlarga erishilishi Strategiya rejaga Investitsiya
muvofig amalga gilinganaktivlar migdori
oshirilgani etarli bo'lgani

O © jtimoiy media
marketing strategiyasi

Strategiyani amalga sizning biznesingizning

oshirishga ta'sir gilishi boshga gismlariga,
mumkinbo'lgan masalan, savdo,
kutilmagan holatlar brendlash va

ey Ul boshgalarga ta'sir

ko'rsatdi.




ljitimoiy media marketingi bir necha bosqichdan iborat
X a t O I a r d a n bo'lgan jarayondir. Jarayon rejalashtirishdan boshlanadi va
u qo'llaniladigan strategiyaning samaradorligini tahlil qilish
o va baholash bilan yakunlanadi. Ushbu jarayon bilan bir
q O C h I S h gatorda, har bir kishi, aynigsa, ijtimoiy media marketingini
amalga oshirishda yangi bo'lsangiz, ba'zi giyinchiliklarga
duch keladi va ba'zi bir mistakesiladi

Siz qilishingiz kerak bo'lgan narsa ijtimoiy media marketing
sohasidagi eng keng targalgan xatolardan xabardor bo'lish
va iloji bo'lsa ulardan gochishga harakat qilishdir. Bular
quyidagilardir:




Marketingda
jtimoly
tarmoglardan
foydalanish
bo'yicha

maslahatlar

har Dbir ijtimoly tarmogda faol bolishi kerak bolgan
kKo'rsatmalar va tavsiyalar mavjud
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maslahatlar

O'ZLASHTIRISH

Har bir ijtimoiy tarmoq sozlash uchun ba'zi variantlarni taklif
giladi: Profil rasmi, lentalar, description, URL-lar, manzil

UTIMOIY TARMOQLARNI OPTIMALLASHTIRISH
gidiruv tizimlari va SEO

YO'RIQNOMALAR

Har bir ijtimoiy tarmogning o'z ko'rsatmalari va toydalanish

shartlari mavjud
BAHOLASH

7 Jjtimoiy tarmoglardan biznesni yo'lga go'yish va rivojlantirish
magsadida foydalanish ijroni baholash va natijalarning gonigarli
ekanligini aniglash magsadida o'zingiz tomondan ko'p nazorat
va tahlilni talab giladi

y



jtimoly
tarmogqlarda
reklama

Reklamaning pulli yoki bepul usullarini tanlash yoki tanlash
togrisidagi qaror ijtimoiy tarmoglardagi marketingingiz
magsadlariga va ushbu vazifaga qoygan buxgalteriya
hisobingizga boglig bo'ladi.




Pulli
rekiama

f

acebook ads

A

Facebookda
reklama

Facebook ijtimoiy tarmoqlarda pulli
reklama uchun juda mashhur platforma
hisoblanadi

YouTube'da reklama

YouTube video formatidagi sharing kontent
uchun eng muhim va eng ommabop ijtimoiy
tarmoqdir




Home Find Fnends

Facebookda Use Facebook as:
reklama

Activity Log |
n Settings

Create Page

Manage Pages

Create Ads

Log Out

Help
View Activity Lod  Rreport a Problem




YouTube'da
reklama

Birinchi gadam video reklamada foydalanmoqchi
bo'lganvideoni YouTube-ga yuklashdir -
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html

Google AdWords hisobini o'rnatish-
https://www.google.com/adwords/

maaqgsadli auditoriyani tanlash va
video uchun byudjetni o'rnatish

Grow your business with
YouTube Ads

Reach potential customers where they're watching.
Get started now — and start getting results.

START ADVERTISING LEARN HOW IT WORKS ‘



http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
http://www.youtube.com/yt/advertise/index.html
https://www.google.com/adwords/

jtimoiy tarmoglarda
reklamaning boshqa
usullari

G Ommabop ijtimoiy tarmogqlar
hisobini yaratish va
boshgarish

a ljtimoly tarmoqlar orqali
onlayn aktsiyalar

Ishtirokchilarga mukofotga da'vo giladigan foydalanuvchilar
sonini ko'paytirish uchun gimmatli narsalarni taklit qiling

Onlayn reklama qilish rejasini o'rnating, jadvalni, byudjetni va
siztoydalanadigan yondashuvni aniglash orgali

Siz toydalanayotgan ijtimoiy tarmogning onlayn aktsiyalari
bo'yichako'rsatmalarga amal gilayotganingizga ishonch hosil
qiling

Reklamaning sizning biznesingizga ta'sirinio'lchash, savdo,
ijtimoiy ishtirok va boshqgalar



jtimoly
tarmogqlar
samaradorligi




SMM samaradorligini o’Ichovchi ko’rsatkichlarini ishlab chigishning
kontseptual modeli

* Brend nomini eslab golishi
»|shtirok darajasi

» Kommunikatsiya darajasi
» Saytda ishtiroki

e Lidlar soni
e Muhlislar soni

O'lchov . .
» Konversiyalar soni

me'zonlari

2.Reklama
loyihasi
magsadlaris

»Brand taniqgliligini oshirish
» Brend guruhlaridagi ishtirokini
oshirish

siste'molchilar bilan hamkorlikni
oshirish

»\Web traffikni oshirish
»Yetakchilikni yaratish

|ste'molchilarga shov-shuv
yaratish

»|ste'molchilar sodigligini oshirish

1.Brand marketing
maq'sadlari

esavdoni oshirish
*Brand torgiboti

siste’'molchilarga yordam
ko'rsatish

e litimoiy mulogot o'rnatish




ljtimoiy tarmoglar marketing strategiyalarini
samaradorligini baholash (ljtimoiy muloqot o'rnatish holati
bo'yicha)




ljtimoiy tarmoglar marketing strategiyalarini
samaradorligini baholash (Savdoni oshirish holati
bo'yicha)




ljtimoiy tarmoglar marketing strategiyalarini
samaradorligini baholash (Brendlarni targ'ib etishni

rivoilan-tirish holati bo'yicha)




jtimoiy tarmoglar marketing strategiyalarini samaradorligini
baholash (Iste'molchilarga yordam ko'rsatishni rag’batlantirish
holati bo'yicha)




jtimoly
tarmogqlar
samaradorligi

(ROI)

jtimoiy tarmoglarda ROl - bu ijtimoiy tarmoglarga gilingan
investitsiyalaringiz natijasida hosil bolgan giymat migdorini
ko'rsatadigan ko'rsatkich. ROl odatda pul giymati bo'yicha
olchanadi. Birog, daromadga to'gridan-to'gri ta'sir ko'rsatish
giyin bo'lgan hollarda, ROl birinchi navbatda pul bolmagan
ko'rsatkichlar bilan aniglanishi mumkin.




Nima uchun ijtimoly tarmogqlarda ROI
miqdorini aniglash va o'lchash muhim?

Brend jozibadorligi Strategik magsadiar byudjet harajatlari hisobi
ljtimoiy media marketing harakatlarining ljtimoiy media marketing ljtimoiy tarmoqlar uchun byudjet
giymatini brend jozibadorligini oshishida strategiyalaringiz qay darajada samarali mablag'larini zaxiralang va xabardor
ko'rinadi ekanligini aniglash va kutilgan giladi

natijalarga olib kelishini isbotlanadi



jtimoly tarmoglardagi ROIni
hisoblash

Foyda / investitsiya x 100 =

2 5 O/O ijtimoiy media ROI %

Pul bo'lmagan ko'rsatkichlar A auditoriyaning ko'payishi, axborot
Foyda - ljtimoiy tarmoqlar marketing harakatlaridan topgan daromad byulleteniga ro'yxatdan o'tishlar soni va boshqgalar

Investitsiyalar- ljtimoiy tarmoqlar marketing harakatlarining umumiy giymati



Brending uchun
jtimoly
mediadan
foydalanish

Brending marketingning muhim jihati hisoblanadi, chunki u
tan olingan va hurmat gilinadigan nomni ornatishga imkon
beradi. Bu magsadda turli usullar gollanilgan, chunki bu turli
kanallar va usullar bilan boglig murakkab jarayon bo'ib,
jtimoiy tarmoglar uning ajralmas gismiga aylandi




Brending

Brendingning asosiy magsadi -
mijozlar ongida mahsulotning
ajralib turadigan va shu bilan
ragobatdan farglanishiga
yordam beradigan xabardorlik
hissini yaratishdir.




Mijozlar bilan o'zaro
munosabatlarni
o'rnatish uchun
jtimoly tarmogqlardan
foydalanish

bazi ijtimoiy tarmoglar mijozlar bilan munosabatlarni
ornatishda ko'prog yordam Dberadi, boshga ijtimoiy
tarmoglar esa boshqga biznes bilan munosabatlarni o'rnatish
uchun ko'prog imkoniyatlar yaratadi

Mijozlar bilan munosabat(B2C)

Boshga korxonalar bilan o'zaro munosabatlar (B2B)




jtimoly tarmoqlarda amalga oshirilayotgan marketing
tadbirlarining tarmogq faoliyati va kompaniyaning miqyosiga
bogligligi

Yirik korxonalar

Strategik ahamiyatga
ega uzoq muddath
marketing maqsadlari
(brendning, mijozlarda
sodiqlikn1 shakllantirish,
1ste'molchilar fikrlarini
kuzatish, salbiy fikrlarni
bartaraf etish)

Brend (jamoalar,
bloglar,fikr etakchilari)
yordamida yaratilgan
turli axborot
maydonlarida maqsadli
auditoriyalar bilan
interfaol muloqot
o’'rnatish

Kichik korxonalar

Strategik ahamiyatga
ega qisqa muddath
marketing maqsadlar
(sotuv haymini oshirish,
brendga qiziqishimi
oshirish, brend atrofida
sotib olishga undovchi
shov-shuvni yaratish)

Magqsadli auditoriva
bilan aloga o'rnatish
(shaxsiy guruh/
sahifalarni yaratish,
mavjud va o' zaro
bog'liq jamoa /
guruhlarning o’zaro
alogasi)

Elektron tijorat

Strategik ahamiyatga
ega qisqa muddath
marketing mahsadlar

(biznes sahifasiga sifathi

trafiklar sonini oshirish,
brend atrofida sotib
olishga undovchi shov-
shuvni yaratish)

Jamoalar, bloglar,
mikrobloglar, maqsadli
reklamalar yaratish
orqali magsadhi
auditoriya bilan aloqa
o rnatish

Strategik ahamiyatga
ega xam uzoq muddath
marketing maqsadlar
(hamkorlik alogalarini
kengaytirish, qo’shma
loyixalarni yaratish)

Sohaga o1d jamoalarni
yaratish yoki mavjud
jamoalar orqali
manfaatdor brendlar va
sohalar vakillar bilan
aloga o'rnatish



jtimoly tarmoglarni
boshqarish vositalari

jtimoly ~ media  marketingi  zamonaviy  biznesda
marketingning muhim jihati bolganligi sababli, ijtimoiy
media marketingida yordam berish uchun yaratilgan va
ishlab chigilgan bir gator ham bepul, ham pullik vositalar

mavjud.




jtimoly tamoq vositalarini uchta
asosly guruh

Rejalashtirish vositalari

Ushbu turdagi vositaning asosiy
Xususiyati sizning ijtimoiy media
mavjudligingiz rejasini yaratishda
sizga yordam berishdir

Ular quyidagilar:

Google Calendar

Post Planner

Boshqarish vositalari

ijtimoiy media marketingingizning
ayrim gismlarini avtomatlashtirish
imkoniyatiga ega bo'lgan va ijtimoiy
tarmoqlarda sarflanadigan vaqgtni
gisqgartirishga yordam beradigan
vositalar,

Ular quyidagilar:

HootSuite

TweetDeck

Monitoring uchun vositalar

Monitoring vositalarining asosiy
variantlari statistikani kuzatish,
magqgsadli auditoriyani tahlil qilish,
ogohlantirishlar va boshqgalarni
olishga yordam beradi.

Ular quyidagilar:

Google Alerts

Google Analytics


http://www.postplanner.com/

RAHMAT!






